I Bl Automobiltechnik

Durchstarter im Teilemarkt

Teilehandel | Emotive ist eine neue Plattform im Bereich des unabhangigen
Kfz-Ersatzteilmarkts mit Sitz in Zug (Schweiz). Das Unternehmen setzt auf die
Zusammenarbeit etablierter Kfz-Ersatzteilanbieter.

Die Firma Optimal Automotive GmbH hat in Langenbach ein groRes Zentrallager.

aut eigenen Angaben liefert die
L Emotive Group, die im September

2024 gegriindet wurde, jahrlich
weltweit rund 70 Millionen Fahrzeugteile
sowie 40 Millionen Liter Schmierstoffe
aus. Insgesamt vertrauen etwa 120.000
Werkstitten in 100 Lindern auf das Port-
folio der Emotive Group, das rund
200.000 Artikel umfasst. Damit deckt die
neue Marke, die sich aus acht etablierten
Unternehmen zusammensetzt, etwa
98 Prozent der relevanten Produktkate-

Kurzfassung

Die Emotive Group ist ein neuer
Player im Bereich des Kfz-Ersatzteil-
marktes. Als Deckel bekannter
Marken wie Optimal, Era, MPM und
Triple QX vereint die Emotive Group
zahlreiche Marken.
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gorien des europdischen Automobilmark-
tes ab. Die Produktpalette umfasst unter
anderem Ersatzteile wie Bremsen,
Schmierstoffe und Fliissigkeiten, Fahr-
werksteile, Filter, Komponenten fiir
Heiz- und Kiihlsysteme, elektrische und
elektronische Teile sowie Teile fiir Lenkung,
Karosserie und Antriebsstrang, einschlief3-
lich Austauschmotoren und -getrieben.

Viele Partner

Zu Emotive gehort unter anderem die
Optimal Automotive GmbH. Sie bietet
ein Sortiment von etwa 40.000 Produk-
tenin den Bereichen Bremsen, Radlager-
sitze, Lenkung, Fahrwerk, Motor- und
Filterteile und ist in 60 Lindern titig.
Im Bereich der elektrischen und elek-
tronischen Ersatzteile sowie Kithlkompo-
nenten arbeitet Emotive mit ERA Electric
parts zusammen. ERA verfiigt itber mehr
als 40 Jahre Erfahrung und bietet global
ein Portfolio von 15.000 Artikeln an, dar-
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unter Batterien, Anlasser, Lichtmaschi-
nen, Zindspulen, Kraftstoffanlagen,
Sensoren, Relais und weitere Komponen-
ten. Diese werden als OEM- oder After-
market-Teile angeboten. ERA selbst bil-
det wiederum mit Optimal und mit dem
Schmier- und Betriebsstoffhersteller
MPM einen Teilehersteller-Verbund.

Die MPM International Oil Company
deckt dabei innerhalb der Emotive Group
das Angebot im Bereich Betriebsstoffe in
mehr als 50 Lindern ab. Das Angebot
umfasst iiber 350 Produkte, darunter Mo-
toren- und Getriebeéle, ATFs, Kiihlmittel,
Bremsfliissigkeiten sowie Spezialpro-
dukte wie Servolenkungsfliissigkeiten
und Additive. Ein Grofteil der Produkte
ist OEM-zugelassen und entspricht den
Anforderungen moderner Fahrzeuge. Die
Marke Triple QX, die von MPM 2006 ent-
wickelt wurde, ist heute bei der Emotive
Group speziell auf Kunden ausgerichtet,
die preisbewusster sind. Das Sortiment
deckt 80 Prozent des europiischen Auto-
mobilmarktes ab und erfillt die ACEA-
sowie Herstellerstandards.

Ein weiterer Schwerpunkt der Emoti-
ve Group liegt auf Nachhaltigkeit. Dies
spiegelt sich besonders in den Wieder-

Ob Wasserpumpe oder Zahnriemensatz: Die
Teile entsprechen EU- und UK-Vorschriften.

www.autoservicepraxis.de
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Emotive umfasst zahlreiche bekannte Aftermarket-Marken, darunter ERA, MPM Oil, Vege, MRT, Platinum Plus, Starline oder Optimal.

aufbereitungsmarken Vege und MRT wi-
der. Vege, ein Unternehmen, das 1936 in
den Niederlanden gegriindet wurde, ist
auf die Wiederaufbereitung von Fahr-
zeugkomponenten spezialisiert. Vege
bietet unter anderem Benzin- und Die-
selmotoren, Zylinderképfe, Turbolader
und Bremssittel an. MRT wurde eben-
falls in den Niederlanden gegriindet und
ist wie Vege auf die Uberholung von Ver-
brennungsmotoren spezialisiert. Im Jahr
2024 trugen beide Unternehmen dazu
bei, dass mehr als 17.600 Motoren aufbe-
reitet werden konnten.

Die Marke Platinum Plus deckt inner-
halb der Emotive Group das Segment der
Karosserie-Reparaturteile ab. Sie bietet
etwa 12.000 Kunststoft- und Metallkom-
ponenten fiir die Unfallreparatur an. Die

Kiihler stehen bei Unfallreparaturen
ganz oben auf der Liste.

www.autoservicepraxis.de

Foto: Emotive

Teile erfillen die geltenden EU- und UK-
Vorschriften und sind nach OE-Vorgaben
gefertigt. Starline erginzt das Portfolio
mit einer breiten Produktpalette fiir
mehr als 50 Produktkategorien und ist in
19 europdischen Lindern aktiv. Das Sorti-
ment umfasst Mechanik, Elektrik, Karos-
serieteile, Schmierstoffe und Werkstatt-
ausriistung.

Hohe Ziele

Dabei setzt Emotive auf enge Koopera-
tionen mit fithrenden Autoteile-Hand-
lern beziehungsweise Automarken, um
auf deren langjahriges Know-how und
Kundenstamm zugreifen zu konnen.
Dies stellt sicher, dass Ersatz- und Ser-
viceteile von Beginn an schnell und zu-
verlassig verfiigbar sind. Im Gegenzug
profitieren diese Marken von einer ver-
besserten Sichtbarkeit auf einer breiten
Plattform. Dies verbessert die Marktzu-
ginglichkeit und férdert die Effizienz der
Lieferkette.

Da der Wettbewerbsdruck durch den
Onlinehandel und die steigende Nach-
frage nach billigeren Alternativen und
schnelleren Lieferzeiten verstirkt wird,
legt Emotive auch besonderen Wert dar-
auf, seine Partnerschaften mit Vertriebs-
partnern auszubauen, um so die Liefer-
zeiten weiter zu verkiirzen und die Effi-
zienz zu steigern. Auch die Einfithrung
innovativer umweltfreundlicher Verpa-
ckungslésungen gehort hier zu den zu-
kunftsweisenden Entwicklungen des
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Unternehmens - insbesondere im Hin-
blick auf die Nachhaltigkeit.

Fiir Hindler gibt es derzeit spezielle
Onlineshops, die einen optimierten Zu-
gang zum gesamten Markenportfolio
bieten. Alle anderen B2B-Kunden - wie
Werkstitten und Wiederverkiufer — kau-
fen tiber die B2B-Portale der autorisier-
ten Hindler ein. Derzeit wird jedoch ge-
priift, wie die Zusammenarbeit mit den
Distributoren weiter optimiert werden
kann. In diesem Zusammenhang wird
iiber eine ,ONE Emotive B2B Connection”
nachgedacht, die eine einzige Bestell-
plattform bieten soll, iiber die alle Ver-
triebspartner mit dem gesamten Mar-
kenportfolio verbunden sind. In Deutsch-
land erfolgt die Distribution derzeit itber
Partner wie LKQ Stahlgruber, LKQ PV
Automotive und Neimcke, die die Verfiig-
barkeit der Produkte sicherstellen.

Marcel Schoch I

Auf die Passgenauigkeit der Ersatzteile
wird besonders Wert gelegt.
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