
BETRIEBSPRAXIS

www.autoservicepraxis.deAUTO SERVICE PRAXIS 05/2018 50

rem zu den eigenen Werkstattsystemen, 
Softwarelösungen, Werkstattausrüstung, 
Lack und Lacksysteme, Reifen und Räder 
oder Kfz-Service. In der Welt von WM SE 
tummeln sich seit der Übernahme von 

Auftritt angekündigt. Beim Messeauftakt in 
Stuttgart konnten sich die Messebesucher 
bei über 250 Ausstellern umsehen. Neben 
zahlreichen  Produktneuvorstellungen gab 
es Live-Präsentationen zu Themen wie 
Lichtsysteme, HU-Scheinwerferprüfricht-
linie, Kalibrierung von Sensoren, Diesel-
Abgastechnik sowie die SCR-Technologie. 
Auch zu Themen wie Batterie- und Lade-
management sowie das Arbeiten an Hoch-
voltsystemen konnte man sich in Stuttgart 
auf den neuesten Stand bringen. 

Der Veranstalter setzte auf das bewähr-
te Konzept von Themeninseln unter ande-

W M  W E R K S TAT T M E S S E

Gelungener Auftakt in Stuttgart
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Mit der Werkstattmesse in Stuttgart startete vom 4. bis 6. Mai die Messesaison für Teilegroßhändler WM SE. 

Die Neusortierung mit den beiden Marken WM und Trost macht langsam Fortschritte. 

V
ergangenes Jahr trat Teilegroß-
händler WM SE mit den Marken 
WM und Trost erstmals gemein-

sam auf einer Werkstattmesse auf. Für die-
ses Jahr hatte WM SE einen noch stärkeren 

KURZFASSUNG

Unter dem Dach WM SE bleiben die beiden 

Marken WM und Trost mit je regionalen 

Schwerpunkten im Norden und im Süden 

der Republik weiter bestehen. In Stuttgart 

wurden an drei Tagen 20.000 Besucher 

zum Auftakt der WM-Messen erwartet.

Die Hausmesse öffnet ihre Tore schon am Freitag: Das kommt Kaufinteressenten mit Beratungsbedarf entgegen.
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Trost durch WM zwei Marken – die eine 
grün, die andere rot. Das musste im Laufe 
der letzten zwei Jahre erstmal neu sortiert 
werden. Herauskristallisiert hat sich eine 
Aufteilung der Marken mit Schwerpunkten 
im Norden und im Süden mit entsprechen-
der Aufteilung der Versorgungs-Logistik. 
So wurden im Norden der Republik meh-
rere Trost-Verkaufshäuser auf die dort star-
ke Marke WM umgestellt. Im Süden, wo 
Trost traditionell eine starke Marke war, 
möchte man von dem Namen weiterhin 
profitieren.  

Zukunft der Hausmarken
Bei den Hausmarken will man künftig die 
rote und grüne Welt teilweise zusammen-
legen. Bisher gab es für preisbewusste Käu-
fer die Marken WM Tec bei WM und die 
Marken Mastercare (Verbrauchsstoffe), 
Masteroil (Öle), Monochrom (Werkstatt-
ausrüstung) und Repstar (Kfz-Teile) bei 
Trost. Das soll bei Pflegeprodukten und 
Verbrauchsmaterialien nun sukzessive 
umgestellt werden auf eine einheitliche 
Marke Repstar. Das betrifft unter anderem 
den Ölbereich, die Batterien sowie die 
Leuchtmittel. Repstar soll künftig als neu-
traler Name für preiswerte, aber dennoch 
hochwertige Produkte stehen. Im Bereich 
Werkstattausrüstung wird es künftig  zwei 
Eigenmarken geben – sehr hoch wertige 
Markenprodukte unter dem Label „Mono-
chrom“ und darunter die etwas günstigere 
Eigenmarke „Repstar“. 

Neue Ölmarke
Überraschend sticht beim Messerundgang 
der in edlem Schwarz gehaltene Messe-
stand für die neu positionierte Schmier-
stoffmarke Masteroil ins Auge. Masteroil ist 
eine hundertprozentige Tochter von WM 
SE, versteht sich aber ausdrücklich nicht als 
Hausmarke, wenngleich die Produkte bis-
her nur über den WM-Großhandel erhält-
lich sind. Mit dem Löwen im Logo will 
Masteroil Marktanteile im heißumkämpf-
ten Schmierstoffmarkt gewinnen. Die Ka-
talogsysteme und Softwarelösungen der 

beiden Marken werden bis auf Weiteres 
ebenfalls fortgeführt. Als Grund nennt 
 Volker Ruddigkeit, Leiter zentrales Marke-
ting von WM SE, die komplett unter-
schiedliche Konzeption beider Katalogsys-

MESSETERMINE

Mit den beiden Marken WM- und Trost-

Fahrzeugteile hat WM SE vom 4.-6. Mai in 

Stuttgart die diesjährige Messesaison ein-

geläutet. Weitere Werkstattmessen gibt es 

in Berlin (25.-27.05.), Dortmund (31.08.-

2.09) sowie in München (12.10.-14.10.). Zu 

entdecken gibt es für Besucher Highlights 

aus der Branche und die neuesten Trends 

aus den Bereichen Pkw- und Nkw-Teile, 

Werkstattausrüstung, Werkzeuge, Lack und 

Lacksysteme, Reifen und Räder sowie Kfz-

Service. 

teme: Der WM Kat sei als offenes Katalog-
system konzipiert. Der Kunde entscheidet 
selbst, von wem er die RMI-Daten bekom-
men will. Repdoc – das Katalogsystem von 
Trost – verfolgt einen anderen Ansatz als 
eher geschlossenes System. Der Teile-
katalog speist sich stets aus Daten von Hay-
nesPro. Das Warenwirtschaftssystem 
kommt aus dem Hause Limex. Von beiden 
Lösungen sind jeweils über 10.000 Systeme 
im Markt. Es wäre schwierig, dies komplett 
umzustellen. Dietmar Winkler ■

Themen der WM-Messe (von links): Lichtein-

stellung und Kalibrierung von FAS waren stark 

frequentiert, Werkstattkonzepte zeigten, was sie 

können, die neue Ölmarke Masteroil kommt 

edel daher, Digitalisierung der Werkstatt und 

Lackiersysteme zogen viele Besucher an. 

Alles zum Thema Räder und Reifen gab es in der Räder-Themenwelt.




